Flere da esportazione
Un'edizione cinese del Vinitaly,
la principake manifestazions
itafiana di settore

dice: «La promozione ¢ essensia-
le. Ma & inimmaginabile pensare
di andare in un nuovo mercato e
sfondare al primo colpo. Dell’a-
pertura del mercato cinese si parda
da anni, ma per il vino italiano
£ra ancor un mercato dominato
dai francesi. Ecco allora Fidea di
dare vita alla Shanz wine consul-
ting, azicnda che controlliamo al
100" una vera e propria scuola
del vino, con corsi di depustazio-
ne, prove di abhinamento cibo-
ving & comparagioni sensoriali
tra il vino e il 1 La risposta é
stata eccellenie, anche in termini
di contatti che siamo fuscit a
organizgare [m iimprese italiane
& importatort localis,

Dall'Ente vimi che vain Cina
al Consorzio dell™Ast spuman-
te che ha puntato le antenne
verso gl Tlsa. «To scorso anno
il Consorzios spiega il neodi
rettore Giorgio Bosticco «ha
snstenulo un progetto in Usa,
con campagme pubblicitarie ma
anche promuovendno educatio-
nal volti a spiegare le peculiarnta
dell’ Asti spumante. La formula
ha convinlo luill. Feeo allora
che abbiamo deciso di allargare
l'esperienza; gues! anno andre-
0 in Russia, in aleuni Paesi

E Unicredit punta
sull'uva veneta

Dopo be bollicing, Unicradit
raddoppia condl vino. E punia
ancora Sul Veneto, Trad primi
progetti di sostegno alle refs
d'impresa cera stato lo sharco
in Glappone del Consarzio
Prosecco Doc. Questa woita,
l'istitute ha lanciate (con loe,
Irformest Consuiting &
ministers dello Sviluppo)
programma 100 impress

- Wineast, Nella prima tappa, a
Trevise, 128 cantine hanno
incontrato buyer di Russia e
Polomia, comoltre 600

incontr. In seguito, Unicredit
metters in contattogli
imprendito vitivingoli e
responszhili di Bank Pekao e
Bank Zao, istituti — polaceo i
prirm, russo |l secondo -
controllat da piazza Cordusioo
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RIZZ0OLI ORTOPEDLA ABEBIAMO CONQUISTATO GLI USA SENZA LAIUTO DI NESSUNO

Sichiama Rel-K ma

I"hanno ribattezzato wil
pnocchi intelfipentew: &
una protesi capace di
frasmettere mille impuis:

"

-

Con Il Qr puoi veders
futte ke potenzialita
del ginacchio
intelligents Rel-K.

al secondo, condifferenze pinocchio el Lsas
impercettibili rispetio a spiega a Fanorama

guelli deliarto umano. Eun Eronomy I'a.d, Maure
brevetto di Rizzofi Mastropasqua ¢mentre a
Ortopedia usando maggio & partita bz

componentistica prodaotta
per Discati e Ferran, &
soprattutio & il prodotte
che ha consentito
all'azienda bolognese, da
sempre focalizrata sul
mercato italiano, di
sharcare altreconfing.
wGrazie a un accordo di
distribuzicne con Fillauer
abbiamo portato il nostre

commercializzazions nej
Faesi scandinavi, Benelux,
Germania e Turchian
Scelta obbligata, visto che
in Italia. ricosda il direttore
marketing Elena Pisoni,
gle protesi sono o
(.6-0,7% della spesa
sanitaria e interamente
rimborsate solo in alcun
casi. Meph Usa, invece, &un

mercato da 88 milkoni di
euro 'annom. E Rizzoli, che
ne fattura appena 35,
grazie all'export purta a
una crescita del15%
anmua, #Mon abbiama
attinto a messun
finanziamento pubblico né
partecipato 2 inziative
EovEmatives spiega
Mastropasgua, ¢l unica
cosa che abbiamo faito e
stato partecipare a una
missione di Unindustria
Bologna in Cina. Per ora
senzarisultatis,

dell’ Estremo Oriente e in Au-
stralia=. Stessa filosofia, stessa
stovia per e aziende che, se non
vanno da sole e l'impegno & co-
spicun, decidono di aggregarsi.
Come hanno fatto e protago-
nisie del network consortile
Ttalia del vino presieduto da
Ettore Nicoletto, amministra-
tore delegato del gruppo Santa
Margherita, che vede fianco a
flanco piccole € medie aziende
come Medici e Sartori ¢ grandi
gruppi come Giv, Gancia, Sella
& Muosca, Zonin. Aziende di-
verse per dimensioni, storia ed
ESPErienze, «IMa COon un unico
ahicitivo: studiare progetti per
dare risposte a nuovi e poten-
#iall consumatoris @ la tesi di
Lorenen Biscontin, marketing
manager di Santa Margherita.
che anticipa il commenta di
Massimo Tuzzi, responsabile
del mercati esteri di Lonin, se
condo il quale «s1a emergendo
un nuovo modo di intendere e
allromtare 1 mercali. Ta crisi ha
sCoss0 antiguati sistemi del fare
impresa; le aziende che inten
dono restare sul mercatn non
hanno altra via che affinare la
sensibalitd alle richiesie dei con-
surmaior, quindi investice in pro-
dotti che soddisfino fa domanda
sempre piu globale ¢ seleltivas
Un principio che ha senso
guando s approcciano i grandi
Pacsi di consumo, ma seSi punta
1t un piccolo mercato? Limterno
pative se 1'é posto, ¢ "ha rselio,
Michele Radaelli, 2.d. della Cal
dirola di Missaglia, azienda da 55
milion i eum di Rturato, che ha
avviato un piano di investimenti
per Pexport puntando su mercati
poco battun [ andato in Ser-
bia, sdoves spiega «giad avevamo
una discrneta penetrusione, ma lo
scorsn anno abbiamo deciso di
gincare alla grande la carta della
promeione, cogliendo le oppor-
tunita offerte dalla Ue. E abbiamo
triplicalo le esportazionis,
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